











DERHANDEL.DE

DAS INTERNETPORTAL FUR DEN MITTELSTAND

Derhandel.de ist die News-Plattform fiir die Handelsbranche im Internet und
erganzt die Print-Ausgabe von Der Handel um tagesaktuelle Nachrichten
und Hintergrundinformationen. Das Redaktionsteam berichtet iiber alle
relevanten Themen der Branche und stellt Dossiers zu Schwerpunkten wie

IT, Finanzwelt und Fuhrpark zusammen. Die Artikel der gedruckten Ausgabe
sind als Online-Version verfiigbar, das gesamte Onlineangebot einschlieBlich
Archivnutzung bleibt kostenlos. Branchenspezifische aktuelle Stellenangebote
finden sich in der Rubrik Jobs, eine Bildergalerie und Online-Abstimmungen
runden das Angebot ab. Informationen zu der Reichweitenanalyse LAE und der
Marktstudie ipm sind unter dem Stichpunkt ,Studien” zu finden.

SELBSTVERSTANDLICH KONNEN SIE AUF WWW.DERHANDEL.DE IHRE WERBUNG PLATZIEREN.
BANNERFORMATE UND PREISE ERHALTEN SIE AUF ANFRAGE VON:

Business Advertising GmbH Telefon 0211 179347-0
Kronprinzenstr. 82-84 Telefax 0211 179347-57
40217 Disselsdorf E-Mail: werbung@businessad.de

Internet: www.businessad.de



TERMINE
UND THEMEN

AUSGABE ET
02/10 10.02.10
03/10 10.03.10
04/10 07.04.10

Sonderheft 23.04.10
05/10 05.05.10
06/10 09.06.10

Sonderheft 23.06.10

07-08/10 07.07.10

AS

22.01.10

19.02.10

19.03.10

07.04.10

16.04.10

21.05.10

07.06.10

18.06.10

DU

29.01.10

26.02.10

26.03.10

12.04.10

23.04.10

28.05.10

14.06.10

25.06.10

THEMENSCHWERPUNKTE

EuroCIS 02.-04.03.2010, CeBIT 02.-06.03.2010

Paket- und Logistikdienstleister fiir den Online- und Versandhandel

Geschaftswagen/Fuhrparkmanagement

Unternehmensnachfolge/Existenzgriindung: Forderprogramme,
Finanzierungsmodelle

Telekommunikationslésungen fiir den Mittelstand

Versicherung fiir Unternehmer

Sonderpublikation Online Handel. 1:
Erfolgreicher im Netz: Wie Handler den eigenen
Web-Shop optimieren

IT fiir den Handel: Biiro- und Backofficesysteme

Transporter

E-Commerce

Bezahlung im Handel

Sonderpublikation Online Handel. 2:

Mit Schwerpunktthemen wie Online-Marketing
fiir Webhandler, Personal und Weiterbildung

Geschaftsreisen fiir Firmenkunden
Standortmarketing

Unternehmensfinanzierung



TERMINE
UND THEMEN

AUSGABE ET
09/10 08.09.10

Sonderheft 17.09.10
10/10 06.10.10
11/10 03.11.10

Sonderheft 19.11.10
12/10 01.12.10
01/11 30.12.10

AS

20.08.10

30.08.10

17.09.10

15.10.10

01.11.10

12.11.10

10.12.10

DU

27.08.10

06.09.10

24.09.10

22.10.10

08.11.10

19.11.10

15.12.10

THEMENSCHWERPUNKTE

Vorschau IAA Nutzfahrzeuge 23.09.-30.09.2010
Mobile Kommunikation

Private und betriebliche Altersvorsorge

Sonderpublikation Online Handel. 3:
Zahlungssysteme, Logistik
Vorschau Versandhandelskongress

Stadt- und Leichtlieferwagen

Unternehmensnachfolge/Existenzgriindung: Forderprogramme,
Finanzierungsmodelle

Geschaftswagen

Banken und Kreditinstitute: Von der klassischen Finanzierung
bis hin zum Leasing

Sonderpublikation Online Handel. 4:
Sicherheit

Finanzen: Bonitdt und Factoring
Versicherungen fiirs Unternehmen

IT fiir den Handel: Hard- und Software

Sicherheit im Handel

Forderungsmanagement



ANZEIGENPREISE

UND FORMATUBERSICHT

INNENTEIL

GROSSE IN SEITENTEILEN
1/1

2/3 hoch

2/3 quer

1/2 hoch

1/2 quer

1/3 hoch

1/3 quer

1/4 quer

FORMATE MIT BUNDDURCHDRUCK
2/1

1273

1173

Tunnel

UMSCHLAGSEITEN

2. oder 4. Umschlagseite

3. Umschlagseite
SONDERPLATZIERUNGEN
1/3 hoch neben Editorial

1/3 quer unter Inhaltsverzeichnis

4c/swin EUR
14.230,-
9.485,-
9.485,-
7.115,-
7.115,-
4.745,-
4.745,-
3.560,-

28.460,-
23.715,-
18.975,-
23.350,-

15.300,-
14.230,-

5.200,-
5.200,-

MENGENSTAFFEL
ab 3 Seiten

ab 6 Seiten

ab 9 Seiten

ab 12 Seiten

ab 15 Seiten

ab 18 Seiten

KLEINANZEIGEN

mm-Preis, farbunabhdngig: 7,50 EUR

SONDERFORMATE

Eine Vielzahl weiterer Formate finden
Sie unter www.derhandel.de

3%
7%
10 %
15%
17%
20%

WEITERE INFORMATIONEN:

Ernst-Ludwig Schneider
Julia Grotzner

069 7595-1834
069 7595-1833

MALSTAFFEL

3 Anzeigen 3%
6 Anzeigen 5%
9 Anzeigen 10%



FORMAT-
UBERSICHT

Format:
2/1 SEITEN

Satzspiegel: B 383,0 mm x H 264,5 mm
Anschnitt:* B 410,0 mm x H 280,0 mm

Format:
1 2/3 SEITEN

Satzspiegel: B 303,5 mm x H 264,5 mm
Anschnitt:* B 317,0 mm x H 280,0 mm

Format:
1 1/3 SEITEN

Satzspiegel: B 250,5 mm x H 264,5 mm
Anschnitt:* B 264,0 mm x H 280,0 mm

Format:
1/1 SEITE

Satzspiegel:
Anschnitt:*

Format:
2/3 SEITE

hoch  Satzspiegel:
Anschnitt:*
quer  Satzspiegel:
Anschnitt:*

Format:
1/2 SEITE

hoch  Satzspiegel:
Anschnitt:*
quer  Satzspiegel:
Anschnitt:*

B 181,5 mm x H 264,5 mm
B 205,0 mm x H 280,0 mm

B 102,0 mm x H 264,5 mm
B 115,5 mm x H 280,0 mm
B 181,5 mm x H 173,5 mm
B 205,0 mm x H 184,0 mm

B 75,5 mm x H 264,5 mm
B 89,0 mm x H 280,0 mm
B 181,5 mm x H 128,5 mm
B 205,0 mm x H 139,0 mm

* BESCHNITT AN DEN AUSSENKANTEN JEWEILS 4 MM (MUSS AUCH BEI DEN ANGEGEBENEN ANZEIGENGROSSEN
MIT BESCHNITT BERUCKSICHTIGT WERDEN), SCHRIFT BITTE NUR IM SATZSPIEGEL.

Format:
1/3 SEITE

hoch  Satzspiegel:
Anschnitt:*

quer  Satzspiegel:
Anschnitt:*

Format:
1/4 SEITE

quer  Satzspiegel:
Anschnitt:*

Format:
TUNNEL

Satzspiegel:
Anschnitt:*

B 49,0 mm x H 264,5 mm
B 62,5mmxH 280,0 mm
B181,5mmxH 83,5 mm
B 2050 mmxH 94,0 mm

B181,5mmxH 61,0 mm
B 2050mmxH 71,5 mm

B 224,0 mm x H 173,5 mm
B 224,0 mm x H 184,0 mm



DIE MITTELSTANDSKOMBI:
IHR DIREKTER DRAHT ZUR ZIELGRUPPE

Die ,MittelstandsKombi” ist eine einzigartige Tarifkombination aus Der Handel und handwerk magazin, die erstmals in der Leseranalyse
Entscheidungstrager 2009 direkt zahlbar ist. Mit dieser Tarifkombination erreichen Sie einen GroBteil der Entscheider im Mittelstand.
Denn beide Titel legen ihren Fokus auf die wichtigen Wirtschaftsbereiche Handel, Handwerk und Verarbeitendes Gewerbe im Mittelstand.
Die MittelstandsKombi ist ein leistungsstarker Partner fiir die Zielgruppe Mittelstand und das mit giinstigem Tausend-Kontakt-Preis.

Der Kombi-Rabatt fiir Sie betrdgt 5%.

Format: Format: Format:
2/1 SEITEN 2/3 SEITE 1/3 SEITE
Der Handel: B 383,0 mm x H 264,5 mm Der Handel: B 102,0 mm x H 264,5 mm hoch Der Handel: B 49,0 mm x H 264,5 mm hoch
handwerk magazin: B 388,0 mm x H 244,0 mm B 181,5 mm x H 173,5 mm quer B 181,5 mm x H 83,5 mm quer
4¢-Preis: 50.331 EUR handwerk magazin: B 118,0 mm x H 244,0 mm handwerk magazin: B 55,0 mm x H 244,0 mm hoch
4¢-Preis: 17.371 EUR B 179,0 mm x H 80,0 mm quer
Ac-Preis: 8.688 EUR
Format: Format: Format:
1/1 SEITE 1/2 SEITE 1/4 SEITE
Der Handel: B 181,5 mm x H 264,5 mm Der Handel: B 75,5 mm x H 264,5 mm hoch Der Handel: B 181,5 mm x H 61,0 mm quer
handwerk magazin: B 179,0 mm x H 244,0 mm B 181,5 mm x H 128,5 mm quer handwerk magazin: B 88,0 mm x H 122,0 mm hoch
4c-Preis: 26.059 EUR handwerk magazin: B 88,0 mm x H 244,0 mm hoch B 179,0 mm x H 60,0 mm quer
B 179,0 mm x H 122,0 mm quer 4c-Preis: 6.517 EUR
Ac-Preis: 13.029 EUR

Die Rabatte, die sich aus den Mal- und Mengenstaffeln ergeben, sind in diesen Preisen noch nicht enthalten.

GERNE STELLEN WIR IHNEN EIN INDIVIDUELLES ANGEBOT ZUSAMMEN.
IHR ANSPRECHPARTNER:

Julia Grotzner, groetzner@derhandel.de, Telefon 069 7595-1833 M ittelsta n d S KO m b|
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POSITIONIERUNG
UND VERTRIEB

Positionierung ausgewahlter Wirtschaftstitel

AUFLAGE:
Affinitat IVW 1172009
Selbststindige 84.659 verbreitete Exemplare
T 280
VERTRIEB:
1230 Handwerk Magazin B
Der Handel wird iiber einen Mix aus Abo-
110 Auflage, Tragertiteln und Controlled Circulation
Markt und Mittelstand m ™ Der Handel (ausgewahlte Handelsadressen) gezielt an die
. Entscheidungstrager im Handel vertrieben.
$130 impulse W
N n Focus .\ 4 ) . . .
50 75 Sternm M| M Wirtschaftswoche 175 150 175 Nach der Leseranalyse Entscheidungstréger in
g -+ 80
Euro locemD:r Spiegel @ Rl |m manager magazin Affinitat Wirtschaft und Verwaltung (LAE 2009) erreicht
Mittelstand * Der Handel monatlich 115.000 Entscheider.
- 30
L-20

Quelle: LAE 2009
*Mittelstand: Selbstdndige und leitende Angestellte in Unternehmen mit 500.000 EUR bis 50 Mio. EUR Umsatz



AD-
SPECIALS

BEILAGEN

Beilagen sind der Zeitschrift lose beigefiigte Drucksachen. Sie miissen vom
Auftraggeber verarbeitungsfahig zur Verfligung gestellt werden.

Beilagenpreise werden auf Basis des Beilagengewichtes je angefangene
1.000 Exemplare (TEx) berechnet.*

> bis 25 g Einzelgewicht inkl. Postgebiihren
> bis 50 g Einzelgewicht inkl. Postgebiihren
> hohere Gewichte auf Anfrage

150,- EUR
185,- EUR

Belegungsmaglichkeiten: Die Belegung der Gesamtauflage oder
von Teilauflagen ist mdglich. Mindestauflage: 30.000 Exemplare.

Beilagenformate:
> Mindestformat
> Hochstformat
> Sonderformate auf Anfrage

B 105 mm x H 148 mm
B 190 mm x H 260 mm

Papiergewicht:
> 2-seitige Beilagen (Einzelblatt)
> mehrseitige Beilagen

mind. 150 g/m?
70 g/m?

Technische Hinweise: Mehrseitige Beilagen liegen mit der geschlossenen
Seite zum Riicken in der Zeitschrift. Zickzackgefalzte Beilagen konnen nicht
verarbeitet werden. Aufgeklebte Postkarten miissen seitlich am linken Rand
mit einer Streifenleimung angeklebt sein.

Beilagenpreise inklusive der anteiligen Versandkosten.

*Fiir gedruckte Beilagen und Gegenstdnde bis 2 mm werden keine Postkosten berechnet.
Fiir beigelegte Gegenstande von 3 bis 30 mm fallen erhdhte Versandkosten an (Preise auf Anfrage).

BEIHEFTER

Beihefter sind fest in die Zeitschrift eingearbeitete Drucksachen.
Sie miissen vom Auftraggeber verarbeitungsfahig zur Verfiigung
gestellt werden.

Beihefterpreise werden auf Basis des Seitenumfangs der Beilage
je angefangene 1.000 Exemplare (TEx) berechnet.

> 4-seitiger Beihefter (mind. 80 g/m?) 160,- EUR
> 8-seitiger Beihefter 185,- EUR
> 12-seitiger Beihefter 195,- EUR
> weitere Formate auf Anfrage

Belegungsmdglichkeiten: Die Belegung der Gesamtauflage oder
von Teilauflagen ist moglich.

Beihefterformate: Die Anlieferung ist im unbeschnittenen, gefalzten
Format B 219 mm x H 288 mm erforderlich (inkl. 10 mm Unterfalz).
Beschnittenes Endformat ist B 205 mm x H 280 mm.

Technischer Hinweis: Beihefter mit auBen aufgeklebter Postkarte sind

nur zu verarbeiten, wenn die Postkarte parallel zum Bund befestigt ist.
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AD-
SPECIALS

BEIKLEBER

Beikleber werden auf eine Basisanzeige aufgeklebt, so dass sie leicht
abgeldst werden kénnen. Anzeigenabnahme mind. 1/1 Seite.

Als Beikleber kommen in Frage:

> Postkarten oder andere rechteckige, ungefalzte Drucksachen
und leere Briefumschlage (Lasche geschlossen)

> Briefumschldge mit Inhalt (Lasche geschlossen)

> Booklets oder CD-ROM

> Andere Formate auf Anfrage

Hinweis
> (Ds miissen in einer Papierhiille angeliefert werden.
> Booklets haben ein Maximalgewicht von 25 Gramm

Beikleberpreise werden auf Basis des Gewichts und der Beschaffenheit

des Beiklebers sowie seiner Verarbeitungsfahigkeit je angefangene
1.000 Exemplare (TEx) berechnet:

> Postkarten, 2-seitig 88,- EUR*
> Postkarten, 4-seitig 98,- EUR*
> Sonderformate, Handeinklebung 155,- EUR*

Beikleberformate:
> Mindestformat
> Hochstformat
> Sonderformate auf Anfrage

B 60 mm x H (parallel zum Bund) 80 mm
B 145 mm x H 200 mm

*Fiir gedruckte Beilagen und Gegenstdnde bis 2 mm werden keine Postkosten berechnet.

Fiir beigelegte Gegenstande von 3 bis 30 mm fallen erhdhte Versandkosten an (Preise auf Anfrage).

Papiergewicht:

Das Papiergewicht fiir ungefalzte Drucksachen darf héchstens
170 g/m? betragen. Das Hochstgewicht fiir Briefumschlage mit
Inhalt betrdgt 20 g.

ZUSATZLICHE HINWEISE

Fiir Beilagen, Beihefter und Beikleber ist bei Auftragserteilung die
Vorlage eines Musters notwendig. Der Auftrag wird fiir den Verlag
erst nach Vorlage eines Musters und dessen Billigung verbindlich.
Fiir Postgebiihren und technische Kosten kénnen weder Provisionen
noch Skonti gewahrt werden.

NACHLASSE

Fiir Beilagen, Beihefter, Beikleber und Sonderinsertionsformen:

> ab 30.000,- EUR 2%
> ab 60.000,- EUR 3%

> ab 120.000,- EUR 5%
> ab 250.000,- EUR 7%

LIEFERADRESSE

WVD Westdeutsche Verlags- und Druckerei GmbH

Societdtsdruck, Weiterverarbeitung Akzidenz,

Kurhessenstr. 4-6, 64546 Morfelden-Walldorf, Stichwort: Der Handel,
Ausgabe Nr. ...

Muster: Deutscher Fachverlag GmbH, Der Handel,
Renate Szep, Mainzer Landstr. 251, 60326 Frankfurt/Main
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DRUCKUNTERLAGEN
UND TECHNISCHE ANGABEN

DRUCK- UND BINDEVERFAHREN:

FARBEN:

FARBREIHENFOLGE:
RASTERWEITEN:

RASTERWINKELUNG:

PAPIERQUALITAT:

Umschlag: Bogenoffsetdruck
Inhalt: Akzidenz-Rollenoffset
mit Trocknung (Heat-Set),
Riickendrahtheftung

nach Europa-Skala,
DIN 16539 Offset

Schwarz, Cyan, Magenta, Gelb
70er Raster

Gelb 0°, Cyan 15°,
Magenta 45°, Schwarz 75°

Umschlag: Bilderdruck, holzfrei,
gldnzend

Inhalt: Bilderdruck, mittelfein,
mattgestrichen, (LWC)

TONWERTZUNAHMEN:

DRUCKUNTERLAGEN:

14

Farbe:

40%-Feld: 16 % (Toleranz +/- 4%)
80%-Feld: 11 % (Toleranz +/- 3%)
Geringe Tonwertabweichungen

sind im Toleranzbereich des
Rollenoffsetdrucks begriindet.
Schwarz:

40%-Feld: 19% (Toleranz +/- 4%)
80%-Feld: 13% (Toleranz +/- 3%)

Erforderlich sind digitale Daten
erstellt nach 1SOwebcoated,
FOGRA28L, auf CD-ROM mit
farbverbindlichen Digitalproof/
Referenzproof (Papiersimulation
Auflagenpapier von Der Handel)
und entsprechenden Mess-
elementen.



ALLGEMEINE

GESCHAFTSBEDINGUNGEN

1., Anzei “im Sinn der nacl inen Geschi
ist der Vertrag iiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer
Werbemittel eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift
2um Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertrags-
abschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingerumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist
abgerufen und verbffentlicht wird. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt,
innerhalb der vereinbarten Frist auch iiber die im Auftrag genannte

9. Filr die rechtzeitige Lieferung des Anzei und fer Druc
ich. Der Verlag

die fiir

oder der Beilagen ist der

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeichnungen sowie fiir
vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich

den belegten Titel ibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druc
gegebenen Méglichkeiten. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschidigte Druckunterlagen
fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei
unvollsténdigem Abdruck der Anzeige, der keinen unwesentlichen Fehler darstellt, Anspruch
auf i oder eine ei i ige, aber nur in dem Ausma,
in dem der Zweck der Anzeige beeintrichtigt wurde. Lisst der Verlag eine ihm fiir deren
Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige

ichung gesetzte

hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

3. Die Anzeigenpreise ergeben sich aus der bei Vertragsabschluss giiltigen Anzeigenpreis-
liste des Verlages. Andert sich der Anzeigentarif nach Vertragsabschluss, ist der Verlag
berechtigt, den Preis nach der zum Zeitpunkt der Verdffentlichung giiltigen Preisliste

2u berechnen; dies gilt nicht im Geschftsverkehr mit Nichtkaufleuten, sofern zwischen
dem Vertragsabschluss und dem Zeitpunkt der Versffentlichung nicht mehr als 4 Monate
vergangen sind. Werbeagenturen und Werbemittlern ist es untersagt, die vom Verlag
gewihrten Mittlergebiihren ganz oder teilweise an ihre Auftraggeber weiterzugeben.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so
hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
2zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass
dem Verlag zu erstatten. Beruht die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich
des Verlages, so hat der Auftraggeber keinen Erstattungsanspruch.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis
entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Auftrége fiir Anzeigen und andere Werbemittel, die erklértermaBen ausschlieBlich in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plitzen der Druck-
schrift verdffentlicht werden sollen, milssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass
dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag
auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen
Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens zwei Seiten an den Text und nicht
an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung
nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige”
deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrige — auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages
abzulehnen, das selbe gilt, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestim-
mungen verstoBt oder deren hung fiir den Verlag ist. Dies gilt
auch fiir Auftrége, die bei Geschi oder Vertretern

werden. Anzeigenauftrage fiir andere Werbemittel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage
eines Musters des Werbemittels und deren Billigung bindend. Werbemittel, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die
Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

erneut nicht ei 50 hat der ein Recht auf Preismis oder

Riickgangigmachung des Auftrages. Sc

iiche aus positiver F 9
verletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind insbe-
sondere bei telefonischer i ii
aus Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorherseh-
baren Schadens und der Hohe nach auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage

zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers,
seines gesetzlichen Vertreters und seiner Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages
fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im
kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe
Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den iibrigen Féllen ist gegeniiber Kaufleuten
die Haftung fiir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden
bis zur Hohe des i beschrénkt. miissen auBer
bei nicht offensichtlichen Mangeln innerhalb von 4 Wochen nach Eingang von Rechnung
und Beleg geltend gemacht werden.

ausgeschlossen; Sc he

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber
tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag
beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige
ibliche, tatséchliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst
aber 14 Tage nach Versffentlichung der Anzeige iibersandt. Die Rechnung ist innerhalb
der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu

Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit
der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere
Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist
— die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich
tatsachlich Auflage des K unterschritten wird.
Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel,
wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H.,

bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H.,

bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H.,

bei einer Auflage iiber 500.000 Exemplaren 5 v. H.
betragt.
Preisminderungsanspriiche sind jedoch ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftragge-
ber von dem Absinken der Auflage unter dem Anerbieten, vom Vertrag zuriickzutreten,
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weiter-
gabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und
Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die
Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser
Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zu-
riick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das
Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erkléirten Interesse
des Auftraggebers zu dffnen. Briefe, die das zulissige Format DIN A4 iiberschreiten sowie
Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Pickchen sind von der Weiterleitung ausge-
schlossen und werden nicht Eine und Weiterlei
kann dennoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die
dabei i {iberni

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zuriickgesandt. Bewahrt der Verlag die Werbemittel auf, ohne dazu verpflichtet zu sein,
50 geschieht dies maximal fiir drei Monate.

bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
vereinbart ist. Etwaige Nachlisse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste
gewshrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zurickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begrindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers
st der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége
abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art
und Umfang des werden hnitte, oder
vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden,
so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die
Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

20. hriften und Rabattnac| ich erst zum Ende

des Insertionsjahres.

erfolgen gr

21. Platzierungsbestatigungen gelten nur unter Vorbehalt und kénnen aus technischen
Griinden gedndert werden. In solchen Féllen kann der Verlag nicht haftbar gemacht werden.

22. Fiir den Anzeigenauftrag gilt deutsches Recht. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages.
Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder
bei 6ffentlichrechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des
Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht wer-
den, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der
Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des auch bei Nicht-Kaufleuten, im
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss
seinen Wohnsitz oder gewshnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes
verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
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ANSPRECH-
PARTNER

Geschéfts- und Verlagsleitung
Peter Esser

Telefon 069 7595-1751
Telefax 069 7595-1760
E-Mail esser@derhandel.de

Anzeigenleitung

Ernst-Ludwig Schneider

Telefon 069 7595-1834
Telefax 069 7595-1830

E-Mail schneider@derhandel.de

Sales Manager

Julia Grétzner

Telefon 069 7595-1833
Telefax 069 7595-1830

E-Mail groetzner@derhandel.de

Anzeigenservice

Renate Szep

Telefon 069 7595-1746
Telefax 069 7595-1740
E-Mail szep@derhandel.de

Vertriebsleitung

Oliver Peik

Telefon 069 7595-1954

Telefax 069 7595-2210

E-Mail oliver.peik@derhandel.de

Marketingleitung

Michael Beckmann

Telefon 069 7595-1951

Telefax 069 7595-1950

E-Mail beckmann@derhandel.de

UNSERE VERKAUFSREPRASENTANTEN:

Nielsen 1 (und Reg.-Bez. Detmold)
Nielsen 5-7

Dirk Struwe

Medienvermarktung
Poelchaukamp 8

22301 Hamburg

Telefon 040 280580-60

Telefax 040 280580-89

E-Mail struwe@derhandel.de

Nielsen 2 (ohne Reg.-Bez. Detmold)
Heinz Peter Flock
Verlagsvertretungen

Am Klausenberg 52a

51109 Koln

Telefon 0221 96922-91

Telefax 0221 96922-93

E-Mail flock@derhandel.de

‘lapueH Jag

Nielsen 3a+b/4

Ernst-Ludwig Schneider

Julia Grétzner

Deutscher Fachverlag GmbH

Mainzer Landstr. 251

60326 Frankfurt am Main

Telefon 069 7595-1834/-1833

Telefax 069 7595-1830

E-Mail schneider@derhandel.de
groetzner@derhandel.de



